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SANTU ANTUNIU DO LESTE

Responsabilidade em agao, progresso para todos!
Gestdo 2025/2028

AVISO DE LICITACAO
PREGAO ELETRONICO N°. 004/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO 015/2026

O Municipic de Santo Anténio do Leste, através do seu Pregoeiro, designado pela portaria
n® 611/2025 de 01 de outubro de 2025, torna publico que se encontra instaurada a licitagdo, sob a

modalidade de Pregio Eletrénico n® 004/2026. por MENOR VALOR POR ITEM, conforme

descrito neste edital e seus anexos, em conformidade com a Lei Federal 14.133/2021.

OBJETO: Pregio Eletronico para a Contrata¢iio de empresa especializada para prestacio de
servicos graficos (impressos e eventualmente arte final/diagramacio), para atender as
demandas continuas da Administracio Publica Municipal de Santo Antdonio do Leste/MT.

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS: A Partir do dia 10 de abril de 2026.
DO ENCERRAMENTO DAS PROPOSTAS: Os licitantes poderdo retirar ou substituir a proposta

anteriormente inseridos no sistema até a abertura da sessdo publica.

INiCIQ DA SESSAO DE DISPUTA DE PRECOS: Dia 28 de abril de 2026, as 09:00 horas.
(HORARIO DE BRASILIA - DF).

ENDERECO ELETRONICO: https://portal.licitanet.com.br

LOCAL: O Pregéo Eletronico seré realizade por meio do endereco eletronico acima mencionado,
através do Pregoeiro (a) e equipe de apoio. Para todas as referéncias de tempo sera observado o
horério de Brasilia (DF).

EDITAL: O Instrumento Convocatdrio e todos os elementos integrantes encontram-se disponiveis
para consulta e retirada no endere¢o cletrénico acima mencionado. Maiores Informacdes e
esclarecimentos sobre o certame serdo prestados pelo Pregoeiro (a) e Equipe de Apoio no
Departamento de Licitagdes, situado 4 Rua Primavera, n® 423 A, Jardim Santa Inés — Santo Antonio
do Leste-MT, de segunda a sexta-feira. das 07:00 as 13:00, pelo Telefone: (066) 99221-5628, e-mail:

licitacao@santoantoniodoleste.mt.gov.br ou pelo portal transparéncia

(www.santoantoniodoleste.mt.gov.br).

Santo Antonio do Leste/MT, 09 de abril de 2026.

e

WEVERTON A. P. DE SOUSA
AGENTE DE CONTRATACAO
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Prefeitura Municipal de Santo Antonio do Leste
ANEXO 14 - BALANCO PATRIMONIAL
D) QUADRO DO SUPERAVIT/DEFICIT FINANCEIRO APURADO NO BALANCO PATRIMONIAL

Exercicio de 2024 DEZEMBRO(31/12/2024) Pig:4
CONSOLIDADO
D) QUADRO DO SUPERAVIT / DEFICIT FINANCEIRO
mmmmmm Now ATUAL ~ TXERC ANTERIOR
1855 OUTROS RECURSOS EXTRAOR;AMENTARIOS RECURSOS DO EXERCICIO CORRENTE 33186344 -1M982
0 Sem cbdigo d¢ acomparhamenzo 33186344 -179.82
2-500 RECURSOS N&O VINCULADOS DE IMPOSTOS-RECURSOS DE EXERCICIOS ANTERIORES 397484 2.601.043,61
o Sem cbdigo de accmpanhamento 9.088,98 ~2413.12593
1001000 i das desenyolvimento 6o exsi 434341 -183.097.56
1002000 Idenuificacto das despesas com agOes & servicos pablicos de saide 770,73 4x20,12
2540 TRANSFERENCIAS DO FUNDEB IMPOSTOS E TR IAS DE URSOS DE 19845 98,09
EXERCICIOS ANTERIORES
o s:;uﬁdip de acompankamento 98,09 98,09
1070000 per aplicado & & is da educacdo bi et 10036 0,00
2550 mvsvmsm DO SALARTO EDUCA¢S0-RECURSOS DE EXERCICIOS ANTERIORES 0,00 441270
] Sem cbdigo de 441270
2569 OUTRAS TRANSFERENCIAS DE RECURSOS DO FNDE-RECURSOS DE EXERCICIOS ANTERIORES 2266924 1350
0 Sem c6digo de scomperhamento 2266924 -13,50
2576 TRANSFERINCIAS DE RECURSOS DOS ESTADOS PARA PROGRAMAS DE EDUCA#O-RECURSOS DE 5636 5836
EXERCICIOS ANTERIORES
| 0 Sem cdigo de scompankamento I 5636 l 5636 I
2600 TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DE RECURSOS DO SUS PROVENIENTES DO GOVERNO FEDERAL - 119 2208221
BLOCO DE MANUTENGIO DAS AgSES E SERVIGOS P4BLICOS DE SASDE-RECURSOS DE EXERCICIOS
ANTERIORES
I 0 Semm codigo d: acompankamento l 1118 l 2208221 I
2621 TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DE lncmsns DO SUS PROVENIENTES DO GOVERNO 21248 163,13
ESTADUAL-RECURSOS DE EXERCICIOS A)
o Sern cldign de I 24248 I 163,13 I
' 2632 TAS DO ESTADO ESAC 108 E INST Sa.02 £6.236,44
VINCULADOS 3 SAGDE-RECURSUS DE EXERCICIOS
0 Sem codigo d scomperhamento I 4102 I 96.236,44 |
2-660 TRANSFERENCIA DE RECURSOS DO FUNDO NACIONAL DE ASSISTENCIA SOCIAL - FNAS-RECURSOS DE [y W.07548
EXERCICIOS ANTERIORES
0 Ser oo de mecmmperkarerto -3702,54
500 «IRn
2661 mmummmnammmmmmmu 108,00 500,00
0 Sem M.o de scompenhsmento 100,00 500,00
2749 OUTRAS VINCULAGSES DE TRANSFERENCIAS-RECURSOS DE EXERCICIOS ANTERIORES 000 116.000,00
0 Sem ebdigo de 116.000,00
TOTAL 3854525380 37.833.989.42

AVISO DE LICITACAO PREGAO ELETRONICO N2. 004/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO 015/2026
AVISO DE LICITACAO
PREGAO ELETRONICO N2. 004/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO 015/2026

\ O Municipio de Santo Antdnio do Leste, através do seu Pre-

goeiro, designado pela portaria n? 611/2025 de 01 de outubro de
2025, torna publico que se encontra instaurada a licitacdo, sob
a modalidade de Pregéo Eletrénico n? 004/2026, por MENOR
VALOR POR ITEM, conforme descrito neste edital e seus anexos,
em conformidade com a Lei Federal 14.133/2021.

OBJETO: Pregéao Eletrénico para a Contratacda de empresa
especializada para prestacio de servicos graficos (impres-
sos e eventualmente arte final/diagramacao), para aten-
der as demandas continuas da Administracio Publica Mu-
nicipal de Santo Anténio do Leste/MT.

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS: A Partir do dia 10 de abril de
2026.

DO ENCERRAMENTO DAS PROPOSTAS: Os licitantes poderao reti-
rar ou substituir a proposta anteriormente inseridos no sistema
até a abertura da sessao publica.

INICIO DA SESSAQO DE DISPUTA DE PRECOS: Dia 28 de abril de
2026, as 09:00 horas. (HORARIO DE BRASILIA - DF).

ENDERECO ELETRONICO: https://portal.licitanet.com.br

AMM-MT - https://amm.diariomunicipal.org

827

LOCAL: O Pregao Eletrdnico seréa realizado por meio do endereco
eletrénico acima mencionado, através do Pregoeiro {(a) e equipe
de apoio. Para todas as referéncias de tempo serad observado o
horério de Brasflia (DF).

EDITAL: O Instrumento Convocatério e todos os elementos inte-
grantes encontram-se disponiveis para consulta e retirada no en-
derego eletrénico acima mencionado. Maiores Informacdes e es-
clarecimentos sobre o certame ser&o prestados pelo Pregoeiro (a)
e Equipe de Apoio no Departamento de Licitagdes, situado 3 Rua
Primavera, n°® 423 A, Jardim Santa Inés - Santo Ant6nic do Les-
te-MT, de segunda a sexta-feira, das 07:00 as 13:00, pelo Tele-
fone: (066) 99221-5628, e-mail: licitacao@santoantoniodoles-
te.mt.gov.br ou pelo portal transparéncia (www.santoantoniodo-
leste.mt.gov.br).

Santo Antdnio do Leste/MT, 09 de abril de 2026.

WEVERTON A. P. DE SOUSA
AGENTE DE CONTRATACAO

JURIDICO
PRIMEIRO TERMO ADITIVO DE PRORROGACAO DE
VIGENCIA DE ATA DE REGISTRO DE PRECOS N2 004/2025

Pelo presente instrumento regido pela Lei Federal n®
14.133/21, resolvem entre si, na melhor forma de direito,
como partes:

Assinado Digitalmente
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Cautela no campo

segunda sa-
fra de milho em
Mato Grosso volta
a expor uma realidade
jd conhecida no campo:
produzir muito jé ndo é
garantia de tranquilida-
de. Os niimeros iniciais
sdo robustos. A estimati-
va de mais de 51 milhdes
de toneladas confirma o
protagonismo do esta-
do e reforga sua posicdo
estratégica no abasteci-
mento nacional. Ainda
assim, por trds desse vo-
Ilume expressivo, o cend-
rio € de cautela.

0 primeiro alerta vem
do clima. Diferente-
mente da soja, o milho
de sequnda safra nasce
sob uma condigdo mais
delicada. Ele depende
de uma janela cada vez
mais estreita entre o fim
cas chuvas e o avango do
periodo seco. Neste ano,
esse risco Jot amplmdo
por ura dado preocupan-
te: mais de 1 milhdo de
hectares foram planta-
dos fora da janela ideal.

Isso, por si s6, jd muda
0 jogo. Quando o plantio
atrasa, o produtor passa
a depen er ainda mais
de condigdes climdticas
favordveis em um peri-
odo em que elas jd ndo
sdo garantidas. Se a chu-
va fathar nas préximas
semanas, o potencial
produtivo pode cair ra-
pidamente. Ndo se trata
de um detalhe técnico,
ras de um fator decisivo

para o resultado final da
safra.

Esse tipo de incerteza
ndo € novo, mas parece
cada vez mais presente.
A variabilidade climdtica
tem se tornado um com-
ponente constante do
planejamento  agricola,
exiginde mais estratégia
e menos margem para
erro. O produtor planta
sabendo que parte do re-
sultado ndo estd em suas
maos.

Mas o desafio ndo ter-
mina no clima. Mesmo
que as condicbes sejam
favordveis e a produgdo
se confirme, outro obs-
tdculo se impde: a ren-
tabilidade. O campo vive
hoje um paradoxo. Pro-
duz bem, em volumes
histéricos, mas enfrenta
dificuldade para trans-
formar essa produgdo em
resultado financeiro po-
sitivo.

Custos elevados, va-
riagées cambiais e ins-
tabilidades no cendrio
internacional  pressio-
nam as margens. O pro-
dutor colhe mais, mas
nem sempre ganha mais.
Em alguns casos, a conta
simplesmente ndo fecha
como deveria. Esse de-
sequilibrio entre produ-
tividade e rentabilidade
se tornou um dos prin-
cipais pontos de atencdo
do agronegdcio.

O préprio setor re-
conhece essa mudanga
de cendrio. Se antes o

foco estava em aumen-
tar drea e produtivida-
de, hoje a preocupagdo
passa a incluir, de for

mais intensa, a gestdo de
custos e a prevmbmda-
de de mercado. Planejar
a préxima safra deixou
de ser apenas uma de-
cisdo técnica e passou a
ser também uma aposta
econémica.

Nesse

qualidade da informagdo
ganha ainda mais im-
portdncia. Le

Max Russi (*)

pre digo que os

do agronegécio de Mato Grosso
sdo motivo de orguiho mundial
No entanto, meu compromisso
como homem publico & garan-
tir que essa riqueza alcance o
cotidiano das familias que lutam
per visibilidade. Meu trabaiho na
Assembieia Legislativa é guiado por um
propdsito claro: humanizar a gestao pablica

dasp dei a
na rede estadual com relatérios
semestrais € pame‘pat;éo direta
das familias no processo edu-
cacional. Queremos que cada
crianga com deficiéncia oculta
tenha o suporte necessario para
florescer e desenvolver suas ha-
bilidades unicas. A familia precisa
ter a certeza de que o Estado & seu
aliado nessa jornada.
Tenho orgulho de ter sido um dos cons-

paraque se sinta i diante do
Estado. Porque queremos um Mato Grosso
forte

e jus!
Neste 2 de abril, _meu olhar se volta
m i as com

P ) ¥

da politica que originou o programa
Ser Familia. Hoje, continuc atuando para
ampliar seu aicance em favor das familias
invisiveis. aquelas que enfrentam o impacto
de um diagndstico sem o devido amparo de

tos técnicos d
como os realizados por
instituigdes especializa-
das, ajudam a reduzir
incertezas e orientar de-
cisges. Em um ambiente
voldtil, dados confidy

vezes sem o reconhecimento e o suporte

ié ocultas, o autismo, o TDAH, a mforma S Ou servicos. Garantir acesso
contexto, a S Gopasiho s apdopaia, Comr e o ler b
dlg;oes que nem se'npre os olhos pi o peito e g a essas
mas que as €& um p sso que assumo
em cadadesafiodarotina. Sdo  dianamente.
lhad batalhas dianias em siléncio, muitas No campo, o projeto PECCAR, Politica

Estadual de Combate ao Crime em Area
Rural, reforca a seguranca do produtor e
sua familia. Nas cidades, nossas leis de in-

de, ms'dmfh’nwnmum
de ensino e pmduuvldade A ansiedade e

se tornam ferramenms
estratégicas.

Ainda assim, hd limi-
tes claros. Nem o melhor
planejamento  elimina
o risco climdtico ou as
oscilaf&es do mercado
global. O produtor seque
operando em um cend-
rio que combina alta ca-
pacidade produtiva com
vulnerabilidade a fatores
externos.

Mato Grosso conti-
nua sendo um gigante do
milho. Isso ndo estd em
discussdo. O que muda é
o ambiente em que essa
produgdo acontece. A se-
gunda safra de 2025/26
resume bem esse mo-
mento: potencial eleva-
do, mas cercado de con-
dicionantes.

Sua marca é maratonista?

Fellipe Rinschede (*)

Sou uma pessoa que leva muito
a sério a pratica de esportes. Ndo
tenho uma sincera paixao pela
corrida (venho do tennis e do
futebol) mas entendo o porqué
das pessoas terem tanto apreco

ela.

Nao é sobre percorrer longos

vai

ninguém quer comer ao lado de quem
se

P

a singela comparagio
ccom a cormida, vocé que corre sabe:
n&oc se comega a correr em uma

Como um grande amigo meu diz:
“Toda batatha

comeca ao levantar da

trajetos o mais rapido possivel. E sobre
superar Emites, dia apds dia, sobre ter dias
ruins e dias bons, sobre astar bem o sufi-
ciente para ir apreciar a pai

cama. e essa € igual pra todos.”

Em resumo o que quero dizer é que se
sua empresa quer ser grande, ela precisa
passar por etapas. Para se comunicar néo &

a que
enoem escuta quabﬁcada acolhimento e
acesso a tratamento especializado. O autis-
mo nos ensina novas e fascinantes formas
de perceber © mundo. Nao sdo limitagdes
intransponiveis, sZo caracteristicas da diver-
sidade humana que precisam de um Estado
5 e 2

Na educagdo, minha luta é pela inclusdo
plena N&o basta o aluno estar matricuia-
do ele precisa ser compreendido em sua

AAl projeto de

minha autona que cna um sistema de mo-

dusao aquem enfrenta
O obj & sempre o
mesmo: que cada cidadao saba que seu
esforco é valorizado e sua condicdo € res-
peitada por todos
Mato Grosso é um gigante, € meu com-
promisso € trabalhar para que cada mato-
-grossense sinta que este Estado é verda-
deiramente, 2 terra das oportunidades e do
aco!h-memo Seguimos ;umos ouundo oada
voze em
reais e humanas

9!
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'MAX RUSSI E DEPUTADO estadual e

de Maro Gmsso

Compra e venda e a escritura

Aureo Costa (%)

Uma das etapas fundamentais
no processo de compra e venda
de imoveis rurais & a emisséo do
documento de escritura publica
em um tabelionato de notas. Ge-
ralmente, a transag¢do imobiliana
rural € mais complexa do que a
urbana considerando as cias
burocraticas e ¢s cuidados a serem
tormados,

Para escritura de compra e venda, em
caso de pessoas fisicas, devem ser apre-
sentados documentos pessoais, como RG e
CPF, documento de certidds que cemprova

te de transagdes de altos valores, a
assessoria de um profissional para
formalizagdo do contrato acaba
sendo de vital importancia, espe-
cificando, por exemplo, condicdes
e formas de pagamento e outras
garantias legais

No cartério de notas, o valor
da escritura de e venda do
imével rural pode vanar de RS 300,65

a3 R$ 6.948.45, sendo esse maximo em
operagdes acima de RS 300.000,00. inde-
pendente se o valor da propriedade for murto
alto, na casa das dezenas de milhdes de
reais, a tabela de cobranga do documento
nao muda.

0 estado civil ¢as partes e comp de
endereco. No caso de pessoas juridicas,
devem ser apresentados cartdo CNPJ, con-
trato social, eorvh g s

impoitante, no processo de
compra, € preciso analisar a matricula do
imével, verifi plo, & titulari

éncia de dnus e hi d 3

simplificada,

negativas de debitos e documentos de quem
assinara a escritura

Um cuidado maior recai sobre os do-

a serem ap! quanto

2o imével negociado, inclundo matricula

atualizada, Certificado de Cadastro de imé-

vel Rural (CCIR), Doduaqlo do Imposto

a Propriedade Rural (DITR), Cadastro

de arsa e confrontacdes, enire outros.
Adamais, além da escntura publica, a for-
malizacio da compra e venda de imovel ruzal
também deve passar pelos procedimentos de
contra’y particular e do registro de imoveis,
oua atransferénca de propredade.

"AUREQ CANDIDO COSTA é tabeiiso do

apés 8km comidos. diferente. Nao & sobre encher um instagram Ambiemd :ral (CAR), Cartério do 4° Oficio de Rondondpoiis.

E gquando falamos sobre emoreender. com contetdos iguais acs de cutras marcaes Ruﬂ ( 1 R:.‘:.
€sse Ge/eria SEr 9 NOsso pensan.ento.  4U27azer aquild sem aniender ¢ corqué. Jtimos ESTADO OE NATO GAGSS0
Explico: sobre levantar uma bandeira e construir uma rw( S des o M""‘o‘mm“’m PREFEITUAA MACPAL O PRMAVA D0 LESTE

Em um mercado cada vez mais compe-
titivo, ndo € o produto que diferencia uma

mpres 3 forma como posi.  artificial surge como uma ferramenta podero Uma novidace & que, desde 20 de novarn- [ENGESHARIA LTDA. ORIETO. CONTRATACRO DE
Glona, Afinl, cuantas marcas voch corhece sa, mas néo como solugdo final. Ela acelera 20 92025, 0 geomeferenciamento passou = oek:uwsmmclahw sercos
que vendem agua mineral ou até mesmo ajudanap pagem & permne ser obrigatério para todos os iméveis rurais K b€ RECABELMENTD £
combustivel? O que muda, de fato, € 0 po-  respostas mais rapidas o do tamanho. A diferenca USINADO A GUENTE {CALI] b

sicionamento que cada uma constroi
E ai que entra o branding.

Mais do que identidade visual ou design, Uma campanha néc se sustenta por ter  Instituto Nacional de Colonizagéo e Reforma [3scM e &'ré‘acmmu raMETROS £}
branding € sobre alinhamento. Ewandouma sido feita com Ela se sustenta  Agrana (Incra) - enquanto que abaixc dessa D“U‘ﬂm* °°'=W DG TODAS AS
marca encontra sua voz, define seus valores  pelo que diz, pelo que defende e pelaforma  quantia ndo precisa. ﬁm mmﬁ m
€ garante gue tudo i1sso seja comunicado  COMO Se conecta com as pessoas. AlA A escritura de compra e venda de inoveis [CESCRITIVO, EOUTAL £ SEUS »k'ws A8

de forma consistente em todos os canais,
do digitai ao painel rodovidno que vocé vé
todes os dias no caminho para o trasalho
U'ma marca bem construida nao diz apenas

histdria independente do canal da vez.
E por falar no canal da vez, aii

feceita Federz! além do valor da compra

que
mundo. Mas nada dusso subsbtul o essanual

é que acima de 25 hectares esse georrefe-

fortaizcer uma conversa. Mas nao cria, sozi-
nha, uma conversa relevante.

As redes sociais continuam sendo canais
importantes, mas jé& ndo ocupam o papel

oque faz Siacenonstra o diaadiacque  central de antes. Hoje funcionam mais como mmwcmlnnmmm‘unm DoEsTE h ‘;..,,mm"“""‘,:ﬁ';,;“m’g.m,ﬂl
acedita. poilo de paruda do que cormo desuno final. KRS0 OE ABERTURA DE LICTTAGAD AVISO DE LICITACAD
Quando uma empresa tem clareza sobre Xp 1as p i reais e 022028 m";;.’fm"w
quem €, para quem fala e como se f mais de comuni 2 - um doird = AD . '“"”"'“m'
ela deixa de disputar atencdo apenas pelo  por exemplo, tem se mostrado muitc mais f,ﬂf T ,:m.nmﬂ,, s ,...,;:':: ..;2“.. o o etat e o1 o
egooupela pfodluto Elapassaaserper- es, potex«wlo Convatagic, Senher Laar T xeva ¢ Equps de Acce 8 Lickagles kome pithon sars todos o) wa:.Mbuag:uu;:m%a
cebida pelo vaior. isso diretamente |Imtoressados que et ate 0 PG LA DE|  [iotacd, 200 3 madsicace de Preagic et -
nos resultados: 0s mais altos, nego-  intencéo. & entender que marcas ndo sao I o L B 0 B Y k. o sl e Lt
ciacdes mais seguras € menor feitas de peq SPANtS, Mas sim de uma  [ooesTe - w1, ORME oA D€ SAUDE Of w:vw DRUETO: e 080 Swiad 0 ¢ & Lo
de “provar” qualidade a cada novo contato.  maratona que requer uma con- hacin il
Além disso, o branding fortalece n3o s6  tinua. Como sua marca tem se ? UPis iR e A o Jp— S — - Lo

a relacdo com o consumidor, mas tambem

precisa ser certificado junto ac

rurais n@o necessila de acompanhamento
de advegado, mas, por se tratar geraimen-
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€ opor com mais Afinal e da Neonbird Consultoria Lo A s . st woesto i, WO QA SES2A0)
: i A de Crsbutect mm}xsmmang i
| LELAC DE ALENACAD FIDUCIARIA - Online g NUNICPAL Rocss. (HORARIO D BRASILIA - DF). mh&w
% Sicredi lel( AVISC DE DISPENSA DE LICTAGAD N 6202026 Ewmw
£ CREDITE, POVRANCAE ‘vﬂo)owmuu \n P SOREDESEPDESTE MT 74 PROCES0 ADMBSTRATVO ¥ satinasom: a.00]
T o Sl & e 3 Phemeptees .:,?’r;" e [t Yo e Sk e At e
» - Sue >
m -m.um-n-.;u.ummmv- Leks JJv:WW,Mf‘de Oms«‘nlruk'm prezsnce resliza 3 Cormneaio (o enpens m-w “E‘TA“"‘"' ‘
Chceres/ V" Dispensa-se a descriciol doimbvel, vis. 70 ander s 5 o ._.... -
| u—nhnrnunm.u. 240786, o e w2 e | [0 ot s o :;?o:::::
| elc aduirente, nos termos do art. 30 adconaa, cvipe |
: ks 4 ccupad. __- an. cnmdam.sww L0RES D E:rmu zeic mpm ) = E‘.ar ' .g:.gg
i LEILOES: > 1+ Ledlio: ¥ % Leitde 55, 32851586 eoe! 14 lanim Sanea s - semmm.a 4T o 0
= = foowarin dn 0728 1300 e Ve ) 2z
— 12003534 1300088 17
|G vt Go LT Mdeatt 22724
Laar Tatuairs ] Wrnten
& Agents de Conzataio ’ &
jamal - : D€ AXTE: PUBLICACOES LEGAIS: SOCIAL MIDIA: ooAs: 1 R
R GEANDRE . LATORRACA | AQUILES A AMORIM THAMIRYS ESTRAVIS PEDRD JONIO HEBERT MATTOS | asuonewa o
VICTOR NEVES s s
DIRETOR COMERCIAL: v i A3 T
S v VALDOMIRO ARRUDA
un'ro GROSSO st i { PR e AcNaAsDENCTIOAS. |
miTe o i ! AGENCA BRASIL
e s s aseinacas por om0
vnrvnu muso ALIATO: | repnesentam & 00inko deste velcula. s
TARLFY CARVALHO | re debiawe U -

mcmlmn‘so ulmmummmm CEF.; 78065-030 - maﬁ)mnu-

mail redec




